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Метою дисципліни «Туристичний брендінг» є освоєння теоретичних та практичних основ 
туристичного брендінгу, розвиток ключових компетенцій в області створення та управління 
брендом, оволодіння навиками аналізу туристичного бренду за соціальною, комунікативною, 
семіотичною та маркетинговою категоріями, навчити приймати ефективні стратегічні та тактичні 
рішення щодо створення та розвитку туристичного бренду. 
 

Програмні результати навчання: 
ПРН01. Вільно спілкуватися з професійних питань із фахівцями та нефахівцями державною та 
іноземними мовами усно й письмово, використовувати їх для організації ефективної 
міжкультурної комунікації. 
ПРН06. Використовувати інформаційні й комунікаційні технології для вирішення складних 
спеціалізованих задач і проблем професійної діяльності. 
ПРН14. Використовувати мови, що вивчаються, в усній та письмовій формі, у різних жанрово-
стильових різновидах і регістрах спілкування (офіційному, неофіційному, нейтральному), для 
розв’язання комунікативних завдань у побутовій, суспільній, навчальній, професійній, науковій 
сферах життя. 
 



Очікувані результати навчання дисципліни:  
Здобувач вищої освіти знає: 

- структуру, зміст, сутність та основні технології створення бренду; 
- зміст комунікативної проблематики та її прояви у процесі створення та функціонування бренду; 
- розвиток брендів у просторі та часі і схеми їх аналізу; 
- організаційні, юридичні, економічні та культурні особливості бренду; 
- роль та значення ефективності впливу бренду у сфері туристичного бізнесу; 
- основні тенденції розвитку сучасного брендінгу. 
 

Здобувач вищої освіти вміє: 

- аналізувати бренд та брендінг за допомогою категорій, понять, термінів; 
- застосовувати на практиці раціональні стратегії та тактики управління туристичним брендом; 
- аналізувати бренд через призму формування лояльності та довіри; 
- аналізувати індивідуальність бренду, сегментування та позиціювання бренду на туристичному 
ринку; 
- планувати, організовувати та проводити різні компанії з побудови бренду; 
- оцінювати розвиток бренду у просторі та часі. 
 

 

ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН 

№ п/п Назва тем, змістовних блоків та модулів 
Кількість годин 

лекції практичні лабораторні самостійні

1 2 3 4 5 6 

1  Визначення бренду.   Структура   та
різновиди. Зміст та атрибути бренду 

2 2  
7 

2  Технології брендінгу. Модель побудови 
туристичного бренду 

2 2  
7 

3  Формування іміджевих стратегій бренду. 
Стратегічні та  тактичні  вимірювання 
туристичного бренду 

2 2  
7 

4  Бренд як система. Створення  
комунікативного простору 
туристичного бренду. 

2 2  
7 

5  Юридичний та  економічний аспекти 
туристичного бренду 

2 2  
8 

6  Стратегії створення туристичного бренду 2 2   8 

7  Бренд менеджмент 2  1   8 

8  Туристичний бренд у медійному просторі 2  1    8 

Всього  16  14    60 

 
 
 
 
 
 



КОНТРОЛЬ ТА ОЦІНКА РЕЗУЛЬТАТІВ НАВЧАННЯ 
 

Контроль навчальних досягнень здобувачів освіти за дисципліною забезпечується за 
допомогою поточного та підсумкового контролю.  

Поточний контроль успішності ‒ це систематична перевірка знань студентів, що 
проводиться викладачем під час аудиторних занять.  

Підсумковий контроль успішності проводиться у формі заліку.  
Порядок проведення контролю успішності та оцінювання результатів навчання встановлено 

Положенням про організацію освітнього процесу в ОНМУ. 
 
 
 

КОНТРОЛЬНІ ПИТАННЯ ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ ОЦІНКИ ЯКОСТІ 
ЗАСВОЄННЯ ДИСЦИПЛІНИ 

 
1. Поняття та визначення «бренду». 
2. Структура та архітектура бренду. 
3. Атрибути бренду. Бренд-бук. 
4. Специфіка туристичних брендів. 
5. Класифікація брендів. 
6. Технології брендінгу. 
7. Життєвий цикл бренду. 
8. Побудова туристичного бренду. 
9. Іміджеві стратегії бренду. 
10. Бренд як система. Складові бренду. 
11. Комунікативний простір бренду. 
12. Економічний аспект бренду. 
13. Бренд територій. Бренд країни. Бренд міста. 
14. Бренд туристичної дестинації. 



15. Стратегії створення туристичного бренду. 
16. Етапи формування та створення бренду. 
17. Специфіка створення бренду заходів. 
18. Створення основних атрибутів бренду. 
19. Вибір кольорової схеми, виду та форми логотипу. 
20. Неймінг. Специфіка неймінгу у туристичній галузі. 
21. Медійний простір бренду. 
22. Взаємовідносини брендів у туристичній галузі. 
23. Позиціонування бренду. 
24. Інструменти та методи аналізу цільової аудиторії. 
25. Юридичний аспект бренду. 
26. Соціальний-психологічний аспект бренду. 
27. Стратегії просування бренду. Гайд-лайн. 
28. Бренд-менеджмент. Технології бренд-менеджменту. 
29. Брендингова концепція туристичної компанії. 
30. Ключові показники ефективності бренду. 
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